
Si vous ne parvenez pas a lire cette newsletter cliquez-ici

Si vous ne souhaitez plus recevoir cette newsletter cliquez-ici

Été 2011

A LA UNE
 

Directeurs de la publication : 
Frédérique Allard, 01 55 35 08 21 – fallard@capetcime.fr
Dominique Mine, 01 55 35 08 05 – dmine@capetcime.fr 
 

cap sur l’info
la newsletter de l’agence Cap & Cime

Simply Market présente pour la première fois sa Foire aux Vins
à la presse spécialisée

PLEIN PHARE SUR L’ACTU

TENDANCES
Cuisine Solutions invite des journalistes français
aux Rammy Awards à Washington

LA PAROLE A
Marie Mitterrand,
Responsable de la communication, Les Nouveaux Constructeurs

ACTUALITES C&C
Parmi nos nouveaux budgets

Ils renouvellent leur confiance

A r t  d e  v i v r e

Pe r f o r m a n c e

I n d u s t r i e  e t  s e r v i c e s

Un jeune chef réalise une «Tapas Expérience»
dans trois rédactions parisiennes 

Mobilisation générale autour du Carrefour à mi-parcours du Predit 4
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Une remarque, une suggestion ? Écrivez-nous à agence@capetcime.fr 
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Lors d’une dégustation informelle dans les locaux de l’agence Cap & Cime, des journalistes 
spécialisés de la presse grand public ont pu découvrir et déguster les 15 coups de cœur de 
Guy Maurin, l’acheteur vin de Simply Market.
Pour sa Foire aux Vins 2011, l'enseigne de supermarchés Simply Market mise sur une 
sélection à taille humaine de 300 références. La marque se positionne sur la mise en valeur 
des produits offrant un bon rapport qualité-prix et sur la valorisation de la consommation 
solidaire faisant appel à des vignerons s’impliquant dans le travail des personnes 
handicapées.
>>>> En savoir plus   

Temps fort de diffusion de résultats et de débats sur les orientations de la recherche 
dans les transports, le Carrefour à mi-parcours du Predit 4 se tenait à Bordeaux du 10 
au 12 mai 2011. Energie et environnement, Qualité et sécurité des systèmes de 
transport, Mobilité dans les régions urbaines, Logistique et transport de marchandises, 
Compétitivité de l’industrie dans les transports… Lors de ce Carrefour, le Predit a rendu 
compte de l’avancement de son programme de travail et invité communautés de 
recherche, responsables opérationnels, étudiants et associations à échanger et à 
débattre sur les différentes thématiques traitées. Conférences, rencontres, ateliers, 
remise de prix, le Carrefour à mi-parcours du Predit 4 a fourni un portrait très complet 
des grands axes de recherche et d’innovation dans les transports. Un contenu 
grandement salué par la presse !
 >>>> En savoir plus  

Organisés par l’Association des Restaurants de Washington Metropolitan, les 
RAMMY Awards récompensent chaque année le talent et la réussite de restaurants 
dans leur région. Le 26 juin dernier et pour sa 29ème édition, Todd Gray, du 
restaurant Equinoxe à Washington DC, a été élu « Chef of the Year ». 
Cuisine Solutions est installée à Washington depuis sa création en 1990, et c’est 
tout naturellement que l’industriel français est partenaire de cet évènement. Cette 
année, Cuisine Solutions a permis à quelques journalistes français de la presse 
professionnelle de participer aux Rammy Awards et de découvrir par la même 
occasion les dernières tendances du « Fast Casual » aux Etats-Unis.
 >>>> En savoir plus

Afin de promouvoir les Olives d'Espagne en France, l’Agence Cap & Cime a 
proposé aux journalistes de trois rédactions parisiennes (Prisma Presse, 
Lagardère Active et Mondadori) de vivre une « Tapas Expérience » avec le jeune 
chef montant Benjamin Darnaud et les Olives d’Espagne ! 
Pour l’occasion, Benjamin Darnaud a imaginé six recettes de tapas autour des 
saisons en utilisant les différentes variétés d'olives espagnoles. Début juin, les 
journalistes ont ainsi pu assister à un véritable show culinaire et déguster les 
recettes conçues spécialement pour l’occasion.
 >>>> En savoir plus   

Communication financière de Burelle SA
 Destiné aux actionnaires et à la communauté financière, le rapport annuel 2010 de 
Burelle SA, conçu par Cap & Cime présente de manière sobre mais colorée cette 
holding qui détient notamment la Compagnie Plastic Omnium.
Dans l’esprit de collection de ses éditions financières, Burelle SA décline chaque 
année la couverture dans une couleur différente. Cette année, place à la couleur 
prune ! Ce document  a notamment été diffusé à l’occasion de l’Assemblée 
générale du 8 juin, à Lyon, organisée par l’agence.
 >>>> www.burelle.fr 

Le promoteur immobilier Les Nouveaux Constructeurs, client fidèle de l'agence depuis huit ans, nous explique, au travers de la voix de Marie 
Mitterrand, Responsable de la communication chez Les Nouveaux Constructeurs, quelles ont été les actions mises en place par la société le 
13 juin, journée de solidarité nationale. Des opérations de bienfaisance, mais aussi de communication interne et externe. 

"C'est la deuxième année en 2011 que Les Nouveaux Constructeurs organise une journée de solidarité le lundi de 
Pentecôte. 51 % des collaborateurs de la société ont répondu présents à cet appel solidaire préférant s'engager auprès 
d'une association que prendre une journée de congés. Les collaborateurs ont partagé leur lundi principalement avec des 
enfants, que nous soutenons tout au long de l'année et avec d'autres personnes en situation difficile. 

Cette journée de solidarité est déployée dans les villes de nos implantations. Au total, sept activités ont été organisées en 
Ile-de-France, à Lyon, à Marseille et à Biot. Journée Accrobranche à Saint-Cloud avec des mineurs isolés pris en charge 
par l'association Enfants du Monde Droits de l'Homme et accrobranche à Lyon avec les enfants de l'association Le 
Valdocco. Visite du musée du Louvre en compagnie de jeunes femmes protégées par l'association Clair Logis. Découverte 
du château et d'un spectacle équestre à Chantilly des enfants d'Argenteuil accompagnés par l'association Le Valdocco. 
Randonnée ou encore, participation à des ateliers «éco-pratiques » avec des enfants de quartiers défavorisés des  villes 
de Mandelieu et de Marseille. 

Tous, bénéficiaires et collaborateurs Les Nouveaux Constructeurs, ont été enchantés de leur journée. Ils ont pu échanger, 
partager de bons moments et s'enrichir mutuellement au cours de cette jolie journée d'engagement." 

Réseaux Ferrés de France (RFF) a confié la médiatisation de la nouvelle Ligne à Grande Vitesse Rhin-Rhône branche Est à Cap & Cime. 
La campagne a débuté en juin par le lancement des essais dynamiques qui se déroulent durant tout l’été jusqu’à la remise officielle 
de la ligne à la SNCF en septembre 2011. L’occasion de valoriser l’expertise de RFF en terme de réalisation d’infrastructures 
ferroviaires ainsi que son engagement “citoyen” au cœur des territoires.
Une nouvelle mission qui vient enrichir l’expertise « transport » de Cap & Cime acquise avec le PREDIT, Programme national de 
recherche et d’innovation dans les transports terrestres.

w w w. c a p e t c i m e . f r

ESPAGNE

http://www.capetcime.fr/mailings/news_ete_2011/DP-Simply-BD.pdf
http://www.capetcime.fr/mailings/news_ete_2011/DP-Olives-Final-BD.pdf
http://www.capetcime.fr/mailings/news_ete_2011/Predit_CP_Carrefour_mi-parcours_10-12_mai_11.pdf
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